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二、说明、目录、图表目录

  2014年来，社交电商市场快速扩张，连社交网络还有许多热门产品受到欢迎， 2015年社交网

络/社区领域的私募股权投融资事件多达276件。2012-2018年社交网络/社区领私募股投融资数

量走势 

  2012-2019年社交网络/社区领域投融资轮次中，天使轮投资占比达55%， A轮投资事件占

比19%。2012-2018年社交网络/社区领私募股投融资占比情况 

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国社交电商行业发展趋势与市场年度调研报告》共十三章

。首先介绍了中国社交电商行业市场发展环境、社交电商整体运行态势等，接着分析了中国

社交电商行业市场运行的现状，然后介绍了社交电商市场竞争格局。随后，报告对社交电商

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国社交电商行业发展趋势与投资预测。您若想对

社交电商产业有个系统的了解或者想投资中国社交电商行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章、中国电商行业发展概况传统电商平台发展痛点分析

第.一节、中国电商行业发展现状分析

一、行业发展历程

二、行业发展特点

三、行业竞争格局

四、行业发展趋势

第二节、中国传统电商平台发展痛点分析

一、平台流量成本高企

二、传统电商转化率低下

三、买家需求匹配效率低下

 

第二章、中国社交电商所属行业发展概况

第.一节、中国社交电商行业定义及特点



一、社交电商定义

二、社交电商特点

第二节、中国社交电商行业发展意义

一、对消费端的意义：激发消费增量

二、对企业端的意义：为品牌宣发提供新渠道

三、对电商行业的意义：促进行业多元化发展

第三节、中国社交电商行业发展历程

一、起步期

二、野蛮生长期

三、规范成长期

第四节、中国社交电商与传统电商平台对比分析

一、成本对比分析

二、转化率对比分析

三、商品显示对比分析

四、导流途径对比分析

五、目标群体对比分析

 

第三章、中国社交电商所属行业发展分析

第.一节、中国社交电商所属行业发展动力分析

一、社交媒体技术驱动

二、时间碎片化驱动

三、购物习惯转变驱动

四、消费升级驱动

五、政策驱动

六、资本助推驱动

第二节、中国社交电商所属行业发展规模分析

一、中国电商行业总体规模

二、中国社交电商行业规模

三、社交电商占电商行业比重变化

四、社交电商从业人员规模

  2019年中国社交电商行业从业人员规模将突破3000万人，从业人员数量将呈现高速增长，随

着社交电商在社交群体中认知度和认可度的逐步提升，以及领先社交电商经营规模和品牌影



响力的快速壮大，都使得越来越多的人参与到社交电商队伍中来，课题组研究认为，社交电

商从业人员数量增长正在进入加速通道，2019年社交电商从业人员规模预计为3032万人，增

长速度达到50.2%，社交电商行业的参与者已经覆盖了社交网络的每一个领域。2014-2018年中

国社交电商行业从业规模及增长率走势

第三节、中国社交电商所属行业竞争分析

一、行业总体竞争格局

二、行业潜在进入者威胁

三、行业替代产品威胁

四、行业上游议价能力

五、行业消费者议价能力

 

第四章、中国社交电商行业消费者分析

第.一节、中国社交电商消费者群体画像

一、性别画像

二、年龄结构

第二节、中国社交电商消费者行为分析

一、社交电商平台消费者购物考虑因素

二、社交电商平台消费者购物品类偏好

三、社交电商平台消费者好友分享习惯

四、社交电商平台消费者复购频次

五、社交电商平台消费者购买方式偏好

 

第五章、中国社交电商行业运营模式分析

第.一节、中国社交电商行业B2C平台模式分析

一、B2C平台模式简介

二、B2C平台运营模式

三、B2C平台模式优点分析

四、B2C平台模式缺点分析

五、B2C平台模式典型案例

第二节、中国社交电商行业B2B2C平台模式分析

一、B2B2C平台模式简介

二、B2B2C平台运营模式



三、B2B2C平台模式优点分析

四、B2B2C平台模式缺点分析

五、B2B2C平台模式典型案例

第三节、中国社交电商行业导购类平台模式分析

一、导购类平台模式简介

二、导购类平台运营模式

三、导购类平台模式优点分析

四、导购类平台模式缺点分析

五、导购类平台模式典型案例

第四节、中国社交电商行业&ldquo;拼团&rdquo;模式分析

一、&ldquo;拼团&rdquo;模式简介

二、&ldquo;拼团&rdquo;运营模式

三、&ldquo;拼团&rdquo;模式优点分析

四、&ldquo;拼团&rdquo;模式缺点分析

五、&ldquo;拼团&rdquo;模式典型案例

 

第六章、中国社交电商行业典型案例分析

第.一节、拼多多

一、企业基本信息

二、企业发展历程

三、企业目标客户

四、企业重要伙伴

五、企业盈利模式

六、企业融资规模

七、企业经营情况

八、企业商业模式点评

第二节、小红书

一、企业基本信息

二、企业发展历程

三、企业目标客户

四、企业重要伙伴

五、企业盈利模式



六、企业融资规模

七、企业经营情况

八、企业商业模式点评

第三节、环球捕手

一、企业基本信息

二、企业发展历程

三、企业目标客户

四、企业重要伙伴

五、企业盈利模式

六、企业融资规模

七、企业经营情况

八、企业商业模式点评

第四节、什么值得买

一、企业基本信息

二、企业发展历程

三、企业目标客户

四、企业重要伙伴

五、企业盈利模式

六、企业融资规模

七、企业经营情况

八、企业商业模式点评

第五节、蘑菇街

一、企业基本信息

二、企业发展历程

三、企业目标客户

四、企业重要伙伴

五、企业盈利模式

六、企业融资规模

七、企业经营情况

八、企业商业模式点评

第六节、其他典型社交电商分析

 



第七章、中国社交电商行业发展趋势及前景分析

第.一节、中国社交电商行业发展趋势分析

一、行业需求端发展趋势分析

二、行业发展模式趋势分析

三、行业竞争格局趋势分析

第二节、中国社交电商行业发展前景预测

一、2021-2027年社交电商行业规模预测

二、2021-2027年社交电商行业从业人员规模预测

 

第八章、中国社交电商行业投资战略规划

第.一节、中国社交电商行业投资现状分析

一、中国主要社交电商平台融资汇总

二、中国社交电商行业投资主体分析

三、中国社交电商行业投资壁垒分析

第二节、中国社交电商行业投资风险分析

第三节、中国社交电商行业投资策略建议

一、投资标的筛选策略建议

二、投资形式选择策略建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202012/198050.html
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